
 

 

 

  

 Agenda spotkania 13.03.2026 r. | Enterprise Europe Network  

„Sztuczna inteligencja w ekspansji międzynarodowej 

– od researchu do sprzedaży” 

termin: 13.03.2026r., online 
 

Pomocne narzędzia: laptop lub tablet (pomoże uzyskać maksymalną wartość ze szkolenia)  

Prowadzący – Adrian Prędkiewicz, Konsultant ds. marketingu B2B, strategii, komunikacji i AI. Zwiększa 

rentowność firm planując, wdrażając i ulepszając działania marketingowe od ponad 7 lat. Łączy 

doświadczenie, kreatywność i wiedzę wypracowując celne rozwiązania. Szeroki zakres wykonywanych zadań 

i praca z firmami z różnych branży dały mu umiejętności tworzenia i wdrażania zróżnicowanych kampanii 

według oczekiwań rynku. Absolwent Akademii Leona Koźmińskiego. Wykładowca na Uniwersytecie 

Łazarskiego. 

13.03.2026 r., online 

8.45  Otwarcie spotkania  

Marta Puczyk, Enterprise Europe Network, Lubelska Fundacja Rozwoju 

Oferta sieci Enterprise Europe Network 

9.00 – 10.00 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

10.00 – 11.30 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Moduł 1: Podstawy AI w strategii firmy (marketing, sprzedaż, eksport, 

zarządzanie) 

Wprowadzenie - Jak AI zmienia pracę w firmach z sektora MŚP? Przegląd 

wybranych modeli (GPT-4, Claude, Gemini, Perplexity) i ich specyfiki. 

Bezpieczeństwo i prawo - Ochrona danych firmowych, aspekty prawne i etyczne 

pracy z AI, czyli na co uważać, wdrażając AI w firmie. 

Prompt Engineering w praktyce - Warsztat modelowania precyzyjnych zapytań.  

Jak rozmawiać z AI, aby otrzymywać gotowe do użycia strategie, analizy  

i treści. 

Zarządzanie komunikacją w zespole - Narzędzia AI wspierające obieg 

informacji, podsumowywanie spotkań i tworzenie firmowych baz wiedzy (np. 

NotebookLM). 

Narzędzia AI i uzupełniające zastosowania w pracy osoby zarządzającej zespołem 

(+ gotowe instrukcje)  

 

Ćwiczenie: 15 min 

 

Moduł 2: Pozyskiwanie partnerów i klientów B2B z pomocą AI 

Jak pokonać różnice kulturowe w kontakcie z AI - Dopasowanie strategii do 

rynku i klientów  

Strategia ekspansji z wykorzystaniem narzędzi AI uwzględniająca różnice  

w rynkach  

Analiza trendów w regionach na świecie z AI - Jak robić to dobrze?  

Audyt umów i innych kwestii formalnych przy wykorzystywaniu modeli 

językowych  
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11:30 – 11:45 

 

11:45 – 12:45 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

12:45 – 14:15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Budowanie strategii komunikacji i planów kampanii marketingowych w oparciu  

o dane i rekomendacje AI.  

Praktyczne metody wyszukiwania kontaktów biznesowych - Jak znaleźć 

dystrybutorów, agentów i kluczowych klientów na nowych rynkach.  

Automatyzacja researchu i kwalifikacji leadów eksportowych. 

Dane na podstawie raportu (+ dane na podstawie Deep Research) + poszukiwanie 

Partnerów 

Personalizacja komunikacji - Tworzenie spersonalizowanych wiadomości e-mail  

i outreachowych z wykorzystaniem AI. 

Case Studies - Realne przykłady wykorzystania narzędzi AI do budowania sieci 

partnerskiej za granicą.  

 

Przerwa  

 

Moduł 3: Komunikacja, sprzedaż i obsługa klienta z AI  

 

Wewnętrzne opcje wykorzystywania AI - komunikacja mailowa  

Wewnętrzne opcje wykorzystywania AI - praca na dokumentach online  

Wewnętrzne opcje wykorzystywania AI - zarządzanie projektami  

Automatyzacja tłumaczeń i adaptacja kulturowa - Jak tworzyć treści, które 

trafiają do lokalnych odbiorców. 

Tworzenie treści do mediów społecznościowych (posty, pomysły na kampanie 

na LinkedIn, Facebook, Instagram). 

Generowanie scenariuszy do krótkich form wideo (Reels, YouTube Shorts, 

TikTok). 

Wykorzystanie AI do poszukiwania inspiracji i generowania pomysłów (np. na 

nowe usługi, hasła reklamowe). 

Wykorzystanie AI we wstępnych badaniach marketingowych (np. analiza 

trendów, sentymentu). 

Generowanie opisów produktów i ofert handlowych dostosowanych do 

specyfiki danego rynku. 

Tworzenie wielojęzycznych treści SEO-friendly -  Pozycjonowanie produktów  

w zagranicznych wyszukiwarkach. 

 

Ćwiczenie: 15 min 

 

 

Moduł 4: Kreacja i optymalizacja wizualna na rynki globalne 

 

Grafika z AI - Tworzenie i adaptacja materiałów wizualnych (banery, posty) pod 

kątem kulturowym. 

 Przegląd narzędzi AI do grafiki (np. Midjourney, Chat GPT Canva AI, 

CapCut, Freepik) 

 Generowanie grafik na podstawie opisów tekstowych (text-to-image). 

 Tworzenie treści graficznych do mediów społecznościowych (posty, 

stories, banery). 

 Generowanie realistycznych zdjęć (np. stockowych, produktowych). 
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14:15 – 15:00 

 

Wideo z AI - Automatyczne generowanie wideo produktowych z lektorami  

w różnych językach. 

 Przegląd narzędzi AI do wideo i audio (np. CapCut, RunwayML, HeyGen, 

ElevenLabs). 

 Automatyzacja tworzenia i edycji wideo: 

o Tworzenie krótkich form wideo (Reels, Shorts) z tekstu, zdjęć 

lub promptów. 

o Automatyczne dzielenie materiału, generowanie napisów, 

poprawa jakości dźwięku. 

 Generowanie realistycznych lektorów w różnych językach. 

 Tworzenie własnych awatarów i generowanie wideo z ich udziałem. 

Optymalizacja kampanii reklamowych - Wykorzystanie AI do testowania 

różnych kreacji i maksymalizacji zwrotu z inwestycji (ROI) w kampaniach 

międzynarodowych. 

 

 

 

Moduł 5: Budowa asystenta AI / Q&A 

 

Zastosowanie asystentów AI w zarządzaniu  

Zastosowanie asystentów AI w marketingu, sprzedaży i eksporcie  

Twój własny asystent AI - Jak skonfigurować od a do z swojego asystenta 

w wybranym modelu językowym?  

Przegląd najlepszych narzędzi AI dla eksporterów. 

Sesja pytań i odpowiedzi - Otwarta dyskusja i rozwiązywanie konkretnych 

problemów uczestników  

 

Ćwiczenie praktyczne: 15min 

 


